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Design. Il gruppo ha registrato nel primo semestre un incremento di fatturato: decisivo il mix di retail e contract

Scavolini si rafforza negli Stati Uniti

Giovanna Mancini

I un semestre impegnativo
quello che attende Scaveolini, il
gruppo di arredamento noto so-
prattuttoperlesuecucinemache,
da alcuni anni, ha avviato anche
collezionidiarredobagnoemobi-
liperlazonaliving.

Dopo l'inaugurazione di un
grandestoremonomarcanelcuo-
rediBostonedidue puntivendita
aMilano (tutto nellarco degli ul-
timi dieci giorni), 'azienda mar-
chigiana si prepara ad aprire una
nuovavetrinaaMadridentrofine
anno e poi, a inizio 2017, altri sei
negozitraCina, Nicaraguae Pert.
«Da una decina di anni abbiamo
deciso di puntare suuna strategia
distributiva affidata a store mo-
nomarca-spiegal’amministrato-

redelegatoFabianaScavolini-at-
traverso investimenti costanti
per consolidare la rete retail. La-
voriamosempre appoggiandocia
partnerlocali,aparteilnegoziodi
New York che seguiamo diretta-
mente attraverso la nostra filiale
statunitense». Quello statuniten-
se & del resto uno dei mercati pilt
promettenti perilgruppo, che qui
¢presentedaoltrezoanniehare-
gistrato una crescita a doppia ci-
franei primi sei mesi del 2016, so-
prattutto grazie allo sviluppo del
canale contract. Sul mercato Usa
Scavolinihaunaventinadinegozi
nelle principali metropoli, tra cui
New York, Miami, Chicago, Hou-
ston e oraBoston.

Il primo semestre 2016 ha regi-
strato un buon andamento delle
vendite su tutti i mercati per

Opening. Il nuovo store a Boston

l'azienda che gia aveva chiuso il
2015 conunaumentodel 5%, supe-
rando i 200 milioni di fatturato,
mentre prevede di chiudere que-
st’anno con un incremento di cir-
ca il 10% nei ricavi. Qualche se-
gnale positivo ¢ arrivato anche
dallaRussia, Paesedoveilbrand &
presente da oltre 20 anni con 60
puntivendita.

La spinta, spiega ancora I'ad, &
fruttocertamente delladecisione
di ampliare la gamma prodotti,
ma anche dei costanti investi-
mentivolti arafforzare larete di-
stributiva. Unarete che oggi con-
ta circa 1.300 punti vendita, di cui
z00 all’estero: 150 in Furopa, circa
60 in Russia ed Est Europa, 30 in
Nord America,20in Centro e Sud
America e altrettanti in Asia e
Oceania. Quasil'8ow deipuntire-

tail &€ dunque concentrato sul ter-
ritorio italiano (cosi come la pro-
venienzadeiricavi),dove prevale
ancora una distribuzione di tipo
tradizionale.

Ilcontractinvece ¢ unsegmen-
to in forte crescita per/Scavolini
soprattuttosuimercatiesteri.«La
possibilitd di presentarci ai com-
mittenti, studi di progettazione
oppure developer, con un'offerta
di prodotti che comprende oltre
alle cucine anche bagnielivingha
dato sicuramente una forte acce-
lerazione a questo segmento -
conferma FabianaScavolini - so-
prattutto nei mercati dove sono
pitt frequenti grandi progetti im-
mobiliari che prevedono la ven-
dita di appartamenti gia parzial-
mente arredati, come i Paesi an-
glosassoni ¢ 'Asiar.
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