"‘**24_1 D_B]E RAPPORTI2ZY/IMPRESA
Africa

I nuovi ricchi opportunita di business

retailin Marocco agli showreomin Su-

dafrica. Spaziano ad ampio raggio le
opportuniti di business in Africa per le azien-
deitaliane del settore arredo, secondo quanto
indica FederlegnoArredo. 11 valore del-
Vexport italiano del macrosistema arreda-
mento nei Paesi africani nel zo15 ha superatod
z7omilioni di euro. Undatoincalodel 3,296 ri-
spettoal 2014, macomungueoltrel svoltetan-
to le esportaziond in Sudamerica e quasi tre
volte tanto le vendite in Australia,

Unfattore ditraine delladomandaindicato
da FederlegnoArredo & lesplosione di una
classe di wnuovi ricchis, borghesia benestan-
teattrattadal desigmitaliano e disponibileain-
vestire in prodotti d'alta fascia. [limiti stanno
soprattuttonella debolezza dellarete diinfra-
strutture ¢ in quella che FederlegnoArredo
chiamala«grande contraddiziones del conti-
nenteafricano:daunlatoélite diacquirenti fa-
coltosi, dall'altro sacche di poverta assolutae

l w) ai mobili di lusso all‘arredo ufficio, dal

instabilita politica con ripercussioni su sicu-
rezzae logistica.

Crali gli shocchi pit interessanti? Nel Nord
Africa FederlegnoArredo vede una ripresa
promettentesumercaticomeil Maroccoel’Al-
geriail primoédotatodiunabuonaretedipart-
ner, la seconda sta cavalcando la crescita del
settoredelle costruzioni. Asud del Saharaspic-
cano colossicome Nigeria, AngolaeSudafrica,
resi attrattivi dalla presenza di minoranze di
clientiabbienti nelle metropoli(Lagosin Nige-
ria,Luandain Angola)odaunatradizionedide-
-:u;m afﬁru;-a]] Europa(nel caso del Sudafrica),

Seavolinistaperarricchirelasuaretedizoo
pun i vendita con un nuovo store a Pretoria.
L'inaugurazione, fissata a maggio, rientra in
un'agenda di aperture che vedra il gruppo
(zozmilionidicurodifatturatonel zms)inten-
sificare lasua presenza in nuovi territori. Per-
ché il Sudafrica? Come spiega Vittorio Renzi,
direttore generale diSe inij «il prodotto
italiano dimarca, nel segmentodell'arredo, ha

Sudafrica. SEaalinista per arricchire la sua rete di 300 punti vendita con un nuove store a Pretoria

(nellafoto)

un potenziale molto elevato nel target consu-
meraltospendenteed éaquestochevogliamo
puntare. [l Sudafrica si posiziona in questo
percorsos. Uno scenario quello sudafricano

tutt’altro che estraneo all'impresa brianzola i
4Mariani, cheesportanel continente africano
da piir di 20 anni «a fasi alternes, come affer-
mano in azienda, 1l cuore delle vendite ruota
intorno alle «collezioni di mobili per ufficio
direzionali e dirigenziali-spieganoinazienda
-cheincontranospessoilgustodei Paesiinog-
getto, in particolar modo negli ultimi anni in
cui le nuove generaziond africane hanno im-
parato ad apprezzare linee pitt modernes,
Sempre I'Africa rientra nelle strategic del
gruppo Mobili (rubinetteria), sede centrale a
Suno{MNovara), Fomilioni di euro di ricavinel
2015, L'azienda distribuisce i suoi prodotti in
Sudafricaconunpartnerlocale, mal'obiettive
¢introdurre direttamente il proprio brand sul
mercatonell’arco di 2-3 anni e spingersi verso

iPaesi dell' Africa centrale.
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