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VETAINE CACOLARL Dal punt i vista espositve lo spazo del nuava
ISEEGHAI Store. 2 Lonara, si dist
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di Paola Leane

£ il primo monomarca S€avelind del Regno U-
nito, il nuovo Seavelini Store di Londra,nato
con l'obiettive di sviluppare non solo la pre-
senza del brand nel paese, ma anche il mer-
cato contract, dialogando con i grandi studi
di architettura internazionali che hanno sede
nella capitale. La strategia di internazio-
nalizzazione di Seavolifi proseque cosi con
questa nuova tappa, che in termini temporali
seque a quella della costituzione della filia-
le SEAVBNIRT UK, una controllata americana
a New York e di un ufficio di rappresentanza
a Shanghai, confermando la politica di forte
espansione che rappresenta uno dei principa-
li asset dellazienda. Situato nella ricca zona
di West Hampstead, all'interno di un edificio
moderno di recente costruzione, il flagship
store si sviluppa su una superficie di 280 mq
e si apre su Fortune Green Road con 10 ampie
vetrine di ben cingue metri di altezza. Nello
spazio espositivo sono esposte alcune delle
pili importanti collezioni cucina e living Sea=
volini, tra cui Liberamente, Motus e Diesel
Social Kitchen; quest’ultima & in mostra con
una importante composizione con isola cen-
trale, nellampia e scenografica area semicir-
colare che si protende verso l'esterno. Oltre
alle cucine, lo Store propone anche la linea
bagno attraverso le sue collezioni pit presti-
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giose, come Baltimora, Rivo e Font.

Come tutti gli altri SEAVOLIRI Store, anche
il nuovo showroom londinese testimonia
dell’attenta politica distributiva dell’azien-
da, che crede profondamente che la gualita
dell’esperienza d'acquisto sia fondamentale
per trasmettere al consumatare il valare del
brand. Il progetto, lanciato nel 2006, ha vi-
sto nel tempo una straordinaria crescita, ar-
rivando a contare oggi 100 Store in Italia e
oltre 70 all’estero.
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ogetto di grande libertd cromatica e
compositiva, fondato su moduli 60x36
tm abbinabili su assi orizzontali secondo
ni non cenvenzionali, Tetrix (design
el Young) & in grado di svilupparsi
do una scacchiera di colori
di grande originalita, realizzabile in modo
personalizzato in base ai gusti. Ispirato al
to videogioce, Tetrix offre ben 24 colori
possono alternare tra loro definendo
ante policrome, composte da speciali
pannelli in vetro laccato distanziati da
profili di alluminio. Qui le basi sono in
vetro temperato lucide color Ghiaccio; i
pensili, Orchidea.
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SEMPRE PIU STORE MONOMARCA

Il progetto Seavelini Store, lanciato nel 2006
con lintento di sfruttare la tendenza dei clien-
ti finali di affidarsi a rivenditori specializzati
sta dando i suoi frutti e cresce come nelle pre-
visioni dell'azienda per gquest'anno.

«Vogliamo crescere anche nel nostro paese e
sappiamo che lo possiamo fare solo insieme al-
la nostra distribuzione tradizionale...». Come
dichiarato da Fabiana Scavolini a fine 2014 nel
corso di un‘intervista ad Ambiente Cucina, uno
degli obiettivi del 2015 era proprio quello di
dedicarsi alla distribuzione retail in Italia fa-
vorendone la crescita. «<Dal punto di vista del-
la distribuzione, il 2015 rappresenta per noi
un anno sicuramente positivo», ha confermato
Vittorio Renzi, Direttore Generale di Scavoliniy
«Da gennaio ad oggi, solo in Italia, sono stati
inaugurati cinque Scavelini Store, e contiamo
di chiudere lanno con un bilancio di oltre die-
ci punti vendita monomarca in pil rispetto al
2014. Un trend importante, ormai consolidato-
si nel corso degli anni, che conferma ancora u-
na volta il successo di questo nostro approccio
al mercator,

Alle ultime aperture vanno aggiunti i quattro
nuovi Store manomarca aperti ad Alessandria,
Lucca, Modena e Lissone nei giorni scorsi,
allinterno dei quali sono presenti le ultime

Foodshelf & la cucina SEENGINN firmata da Ora-ito che & stata lanciata sul mercato nel secondo semestre 2015

novita per l'ambiente cucina, il bagno e la zo-
na living. E proprio quest’ultima rappresenta
un ulteriore investimento nella crescita della
rete vendita tradizionale, come ha confermato
Fabiana Scavelini <Uampliamento dell'offerta
Living & stato accolto positivamente sia dai
clienti finali, sia dai rivenditori. Per i consu-
matori, poter trovare nella gamma Scavelini
anche soluzioni d'arredo per la zona giorno,
senz’altro un plus. Da sempre il brand Scavelini
¢ sinonimo di alta qualita e oggi i clienti pos-
sono scegliere i nostri prodotti per arredare le
principali aree della casa. Le nuave proposte
sono state accolte con altrettanto entusiasmo
dai rivenditori, che hanno cosi a disposizione

uno strumento in pid per sviluppare le vendi-
te, e quindi particolarmente gradita a chi, co-
me i monomarca, ha deciso di affidarsi al no-
stro brand». Gli Store, che affiancano gli oltre
1.000 punti vendita [S€avolini distribuiti capil-
larmente su tutto il territorio italiano, non so-
lo rappresentano un'identita distributiva unica
nel panorama nazionale, ma evidenziano anche
linteresse dell’azienda pesarese nei confronti
dei mercati esteri. Tra gli ultimi Store, le re-
centi inaugurazioni a Vienna e Londra (con la
creazione anche della nuova filiale Scavolini
UK) hanno spianato la strada per le prossime
aperture di Las Vegas il 2 Ottobre e a Boston a
inizio 2016.



