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er il 2013 SEaVAIRAI punta con forza su pro-

poste innovative e di carattere, perfetta-

mente esemplificate dai modelli Diesel So-

cial Kitchen e Foodshelf. Si tratta di due cuci-

ne entrambe molto originali, testate nel corso dell’utti-
ma Eurocucina e ora pronte per conquistare il pubbli-
co. «Quando lavoriamo a nuovi progetti», sottolinea Fa-
biana BEaVeliRi} responsabile commerciale e marketing
dell'azienda, «cerchiamo sempre di studiare proposte
in grado di rispondere alle diverse esigenze del merca-
to e a un pubblico if pili ampio possibile». Tra | due mo-
delli, Foodshelf di Ora-ito & sicuramente quello pil tra-
sversale, perché studiato a partire dal tema del rappor-
to tra cucina e living, senza dubbio all'ordine del gior-
no per i consumnatori di casa nostra. Si tratta di un pro-
getto molto innovativo, perché ribalta le logiche con-
suete e fa si che sia il living a contaminare la cucina in
maniera naturale e armoniosa attraverso un'architettu-
ra modulare bassa e dallo sviluppo orizzontale. Sebbe-
ne possa apparire un prodotto pit di nicchia, SEEVGIRI
scommette anche sulle potenzialita della collezione na-
ta dal sodalizio con il marchio di moda Diesel: «pensia-
mao che in una societa come quella italiana, tradizional-
mente sensibile alle tendenze dell'estetica, del design
e delfla moda, un'iniziativa come Diesel Social Kitchen
possa produrre buoni risultati commerciali. D'altra parte
si tratta di un prodotto di grande personalita, che la re-
te commerciale sapra ben utilizzare per dare una marcia
nuova al punto vendita, con allestimenti dedicati in gra-
do di catturare I'interesse della clientela e suscitare im-
pulsi d'acquisto. Diesel Social Kitchen offrira un ufterio-
re elemento di differenziazione che rendera ancora piti
riconascibile il nostro network distributivo». Quest'an-
no [SEaualifi lancia anche Open, un programma nuova
che vuole rispondere alla sempre maggiore integrazio-
ne tra gli spazi operativi e gli altri della zona giorno, gra-
zie a un'ampia gamma di pezzi speciali e anche com-
posizioni esclusivamente dedicate al soggiorno. s
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Il designer Ora-ito crea per un‘originale
interpretazione della cucina living, nella quale

& la zona giorno a contaminare la zona operativa
con una modularita bassa e a sviluppo orizzontale
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SHONROON

APERTURE
SCAVOLINI STORE

Proseguono le aperture degli S6&8
Valifii Store in Italia: a febbraio &
stato inaugurato lo showroom di
Portici (Na): con 10 vetrine e una
superficie di 315 mq, ospita cuci-
ne e bagni. Offre inoltre un ampio
parcheggio e 'accessibilita ai disa-
bili. Il 3 marzo é stata la volta del-
lo showroom di Sassuolo (Mo). Lo
store, frutto di una collaborazione
ventennale con Seavelifli} si esten-
de su una superficie di 265 metri
quadri e ospita sia le cucine sia i
bagni del marchio pesarese.

NUOVA PARTNERSHIP
PER ASTER CUCINE

Aster Cucine ha stretto una nuova
partnership in Lombardia: da feb-
braio le sue cucine sono da Caz-

zaniga Arredamenti, punto vendita
che opera a Monza da oltre 50 anni
come «punto di riferimento per I'ar-
redo di design di tutti gli ambienti
della casa». Nello showroom sono
esposti i modelli Noblesse, Con-
tempora, Avenue e Atelier con un
allestimento completamente dedi-
cato al marchio di Pesaro.



